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ВВЕДЕНИЕ 

 

Культурология является интегральной дисциплиной, занимает ключевое 

место в гуманитарном блоке учебных дисциплин. Она формирует у студентов 

базовые, ключевые понятия, составляющие теоретическую основу для 

понимания проблематики культуры. Одним из основных понятий и тем курса 

является массовая культура. Она служит предметом изучения данной работы. 

Целями методических указаний являются: 

1) раскрытие содержания массовой культуры; 

2) определение исторических условий ее возникновения; 

3) выделение технологических и социальных факторов, формирующих 

массовую культуру; 

4) анализ механизма ее воздействия и распространения; 

5) обобщение социальных функций массовой культуры. 

Изучение темы предполагает написание реферата или контрольной 

работы. В плане текущего контроля знаний могут быть использованы 

контрольные вопросы, сформулированные (как и темы рефератов) в конце 

методических указаний. 
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1. МАССОВАЯ КУЛЬТУРА 

1.1. Что такое массовая культура? 

Массовая культура (англ. «mass culture») – в философии, социологии это 

понятие, обобщенно выражающее состояние буржуазной культуры с середины 

XX века. В понятии «массовая культура» нашли отражение существенные 

сдвиги в механизме буржуазной культуры: развитие средств массовой 

коммуникации – радио, кино, телевидения, гигантские тиражи 

иллюстрированных журналов, дешевых «карманных» книг, грампластинок; 

индустриально-коммерческий тип производства и распределения 

стандартизированных духовных благ; относительная демократизация культуры, 

повышение уровня образованности масс; увеличение времени досуга и затрат 

на досуг в бюджете средней семьи. В условиях государственно-

монополистического капитализма использование средств массовой 

коммуникации преобразует культуру в отрасль экономики, превращая ее в 

массовую культуру. Через систему массовой коммуникации массовая культура 

охватывает подавляющее большинство членов общества; через единый 

механизм моды ориентирует, подчиняет все стороны человеческого 

существования: от стиля жилья и одежды до типа хобби, от выбора 

идеологической ориентации до форм и ритуалов интимных отношений; 

претендует на охват и подчинение культуры всего мира, его культурную 

«колонизацию». 

Серийная продукция массовой культуры обладает рядом специфических 

признаков: примитивность характеристики отношений между людьми; 

низведение социальных, классовых конфликтов к сюжетно занимательным 

столкновениям «хороших» и «плохих» людей, чья цель – достижение личного 

счастья любой ценой; почти не знающая исключений обязательность 

«счастливого конца»; развлекательность, забавность, сентиментальность 

комиксов, ходовых книжно-журнальных публикаций, коммерческого кино с 

натуралистическим смакованием насилия и секса; ориентированность на 
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подсознание, инстинкты – жажда обладания, чувство собственности, 

национальные и расовые предрассудки, культ успеха, культ сильной личности и 

вместе с тем культ посредственности, условность, примитивная символика 

(черный костюм «черного характера» в фильме-вестерне, квадратная челюсть 

супермена в комиксах, «сказочность» Джеймса Бонда). Огромная роль деталей 

внешней формы (одежда, обстановка, тип дома, район проживания, тип 

автомобиля и прочее), отделяющих «своих» от всех остальных – «чужаков». 

Эти и подобные признаки присущи буржуазной культуре с начала общего 

кризиса капитализма, но их концентрация в массовой продукции духовных благ 

образует новое качество, позволяющее относить понятие «массовая культура» 

именно к новейшему времени. 

Массовая культура – это понятие, служащее для обозначения 

особенностей производства культурных ценностей в «массовом обществе», 

ориентированном на массовое потребление. 

Массовая культура рассчитана на потребление всеми людьми независимо 

от места их проживания. Она нацелена, в первую очередь, на коммерческие 

цели, предполагает пассивное потребление, а потому способна выступать 

средством манипулирования сознанием потребителя. 

Массовая культура может стать и становится инструментом внедрения в 

массовое сознание желательных для определенных социальных групп 

стереотипов поведения, может стимулировать у «массы» новые, неведомые ей 

ранее потребности, формировать определенные стандарты эстетического вкуса. 

Истоки концепции массового общества и соответствующей ему массовой 

культуры следует искать в умонастроениях тех социальных классов, которые в 

результате качественного капитализма при переходе к массовому производству 

утратили свои сословные привилегии, а потому идеализировали 

патриархальный уклад жизни. 

Наиболее ярким предшественником критиков массового общества и 

массовой культуры был Ф. Ницше, благодаря своей обостренной артистической 



 6

чувствительности предвосхитивший будущую роль массы, которая 

преклоняется перед всем заурядным. 

Подробный и блестящий анализ «массы», массовой психологии и 

массовой культуры дал известный испанский философ X. Ортега-и-Гассет в 

книге «Восстание масс». 

1.2. Что такое «масса»? 

Под массой понимаются непрочные и случайные типы человеческой 

общности, члены которых объединены лишь общностью присутствия в одном 

месте в одно время, а взаимодействие между которыми сводится к взаимному 

усилению эмоций. Выделяю следующие толкования «массы»: 

1) недифференцированное множество. То есть массы не имеют 

организации, потребляют информацию при помощи средств массовой 

коммуникации. Стандартизированный материал единообразно передается 

массам людей и единообразно ими воспринимается. Таким образом, средства 

массовой информации формируют массу, человеческие массы; 

2) толпа, поведение которой подчиняется своеобразному «массовому 

психозу», основывается не на разуме, а на страстях. В этом случае понятие 

используется в психологическом смысле. Закономерности психологической 

массы сформулировал Леблон, затем этим занимался Фрейд. Поведение 

человека в толпе есть форма массового психоза. Толпа не рассуждает, а 

повинуется страстям. Отдельный человек сам по себе может быть 

коммуникабельным, а в толпе он варвар. Типичные признаки человека толпы – 

это обезличенность, резкое преобладание чувств, утрата интеллекта и личной 

ответственности. Поведение массы стихийно; 

3) публика, то есть группа людей, объединенная чисто внешним и 

случайным признаком; 

4) синоним невежественности, некомпетентности; 

5) механизированное общество, продукт машинной техники и массового 

производства, в котором человек утрачивает свою неповторимую 
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индивидуальность и становится маской, простым исполнителем своей 

профессии. Акцент делается на производстве, человек становится придатком 

производства; 

6) «сверхорганизованное», бюрократизированное общество, где 

господствует тенденция к единообразию и отчуждению. От человека ничего не 

зависит, и он это понимает. Все решения принимаются «сверху». Человек 

ощущает свою неполноценность, лишен инициативы. Это ведет к потере 

самоуважения. Личность, таким образом, теряет свои черты в пользу стадности. 
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2. ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ И СОЦИАЛЬНЫЕ ФАКТОРЫ, 

ФОРМИРУЮЩИЕ МАССОВУЮ КУЛЬТУРУ 

Важным изменением, преобразившим во многом облик социокультурной 

жизни в позднем индустриальном обществе, стало новое соотношение между 

производственной и социокультурной сферой. Буржуазное общество XIX века 

при всех его социальных конфликтах можно рассматривать как относительно 

целостное образование: экономика, социальные отношения и культура были 

проникнуты единой системой ценностей. К этому времени и относится взлет 

западной цивилизации. На новом этапе происходит разрыв между сферой 

производства и расширенной внепроизводственной сферой. В организации 

производства и труда требуются рациональность, трудолюбие, самоконтроль, 

преданность делу, предусмотрительность. Причем все эти качества необходимы 

в еще большей степени, чем прежде, ввиду сложности производства и 

опасностей, возникающих при нарушении его нормального функционирования. 

В сфере потребления, напротив, поощряется принцип расширенного 

потребления, мотовства, показуха, неуемные поиски наслаждений. Растущий 

жизненный уровень и освобождение нравов от «репрессивной культуры» 

становятся теперь самоцелью и определяют степень личной свободы. 

Мы уже видели, как проявлялись тенденции к антибуржуазному 

бунтарству еще в XIX веке в виде романтизма, эстетизма, модернизма, 

различных форм эскапизма и т. д. На данном этапе это была преимущественно 

революция в искусстве, культ эстетического и духовного авангардизма. На 

новом этапе эти же тенденции приводят к утверждению альтернативных стилей 

поведения и деятельности для всех более широких социальных групп, прежде 

всего молодежи и различного рода этнических и культурных меньшинств. 

Эта культура привязана не столько к расширенному, сколько к 

оригинальному, а значит и престижному потреблению. В ней переворачиваются 

те основные принципы, которые лежали в основе буржуазной духовности в 

период формирования западной цивилизации. Вопреки представлениям Вебера 

о рационализации мышления и поведения, в обществе XX века современная 
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доминирующая культура порывает с принципами рациональности и ведет 

поиски иррационального опыта. 

С завершением формирования индустриального общества и его 

зрелостью обычно связывают и становление массовой культуры. Прямыми 

предпосылками этого процесса является постепенное повышение статуса 

городского рабочего класса и расширение демократических институтов, а 

значит, и более широкое вхождение трудящихся слоев в активную 

гражданскую жизнь. Необходимым условием стало распространение 

грамотности. Если зарождение массовой культуры можно отнести еще к тому 

времени, когда стала появляться доступная литература и картинки для 

«простого люда», то зрелый этап наступает с принятием в 70–90-х гг. сначала в 

Великобритании, а затем и других европейских странах закона об обязательной 

всеобщей грамотности. Эти тенденции стали быстро распространяться на 

другие развитые страны Европы и Америки, включая и Россию. 

По словам российского специалиста по проблемам массовой культуры 

К. Разлогова, «наивные наблюдатели полагали, что наконец настала золотая 

пора, когда народ «Белинского и Гоголя с базара понесет». Но эта прекрасная 

мечта была быстро разрушена. Едва научившись читать, массы обратились к 

Пинкертону и популярной беллетристике, а в пограничной с изобразительным 

творчеством сфере – комиксам, которые стремительно завоевывали еще не 

обжитые культурой территории». 

В 1895 году был изобретен кинематограф, ставший средством массового 

искусства, близкого всем, – без различия пола, возраста, вероисповедания, не 

требующий даже элементарной грамотности для своего восприятия. К тому же 

периоду относится и широкое распространение фотографии, ставшей массовым 

средством информационного реализма. Третий важнейший сдвиг был связан с 

изобретением и внедрением граммофонной записи, что породило еще один 

раздел будущей массовой культуры (до появления самого этого термина) – 

легкую музыку, захватившую радиовещание, а затем и все формы звукозаписи 
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и разделившую с экранным творчеством славу «развлечения» и «развращения» 

широких масс. 

Первая мировая война во многом способствовала разочарованию в 

прежних ценностях, внедряемых классической культурой. Она же 

скомпрометировала прежние господствующие элиты, оказавшиеся 

неспособными справиться с социальными и национальными противоречиями и 

конфликтами. После окончания войны средства массовой культуры получили 

интенсивное развитие сначала в Америке, а затем в Западной Европе в 20-е 

годы, сначала в период после военного бума, а затем – «великой депрессии», 

когда, как иногда полагают, в условиях массового разорения, безработицы, 

нищеты и отчаяния именно «Голливуд спас Америку от социальных 

потрясений». Конечно, в дополнение к масскульту в обществе были 

использованы эффективные социальные программы, связанные с «новым 

курсом» Ф. Рузвельта. Однако не меньшее значение отводилось массовой 

культуре, с соответствующим националистическим уклоном, в нацистской 

Германии. 

XX век – это период новейший истории, эпоха научно-технической и 

информационной революции. В экономическом и социальном аспектах 

массовая культура связана с НТР и урбанизацией. Разрываются традиционные 

формы социальности, связи между людьми и поколениями, утрачиваются 

привычные ориентации. 

Следует также отметить, что распространение массовой культуры в 

современном мире связано с коммерциализацией общественных отношений. 

Коммерческая установка выходит на первый план, а поточно-конвейерное 

производство ценностей массовой культуры означает господство финансово-

индустриального подхода, который царит в других отраслях промышленного 

производства. К тому же многие творческие организации тесно связаны с 

банковским и промышленным капиталом, что ориентирует их на выпуск 

коммерческих, кассовых, развлекательных произведений, потребляемых в 

больших залах, на стадионах, в системе теле- и радиовещания. 
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3. СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ 

В МАССОВОЙ КУЛЬТУРЕ 

По расхожему выражению западных социологов, в современном 

обществе господствуют три МММ: массовое общество, массовая культура и 

масс-медиа. Средства массовой информации составляют важную часть 

современной массовой культуры, а может быть, и важнейшую, так как 

считается, что почти вся современная массовая культура так или иначе 

проходит через масс-медиа. 

Именно через масс-медиа массовая культура проникает в самые широкие 

слои, самые удаленные уголки как в рамках национальных обществ, так и в 

глобальных пределах. Через масс-медиа проходит процесс «культурной 

гомогенизации», в ходе которого сходные вкусы и формы «культурного 

потребления» распространяются как в привилегированных, так и в 

малообеспеченных слоях населения. Все общество может убедиться в том, что 

«богатые тоже плачут» (так назывался один из мексиканских сериалов). Это 

само по себе не приведет к изменению соотношения разных слоев в сфере 

производства, а политика также будет определяться игрой. 

К 60-м годам XX века технические возможности массовой культуры 

многократно возросли. В дополнение к статичной фотографии пришло кино, 

многократно возросли возможности радио и телевидения. Спутниковая связь в 

сочетании с минимизацией принимающих систем и их надежностью 

обеспечивает устойчивую сеть проникновения массовой культуры. В 

дополнение и на смену прежнему телевидению приходят кассеты, компакт-

диски и видеофильмы. Первое выступление в США рок-группы «The Beatles», 

происходившее в 1964 году в Карнеги-холл в Нью-Йорке, слушали не только 

две тысячи посетителей зала, но и 73 миллиона человек по телевидению. 

Позднее благодаря спутниковой связи подобные мероприятия становились 

доступны почти двум миллиардам людей – почти половине жителей земли. 

Таким образом, масс-медиа служат как носителями культуры, так и средством 

манипуляции. 
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Конечно, важную роль играют различные варианты массовой культуры в 

реализации массовой коммуникации и распространении информации. Поэтому 

аудиовизуальные технологии рассматриваются как часть средств массовой 

информации, хотя они, как видно, играют важную роль в сфере массовой 

культуры. Способность к быстрому и почти тотальному охвату самых широких 

аудиторий превращает СМИ в важнейший фактор, трансформирующий всю 

систему духовного производства. 
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4. МЕХАНИЗМ МАССОВОЙ КУЛЬТУРЫ 

Какие же изменения в духовном производстве обусловила собой массовая 

культура? Этот процесс означал не только введение еще одного типа и варианта 

культуры, наряду с другими, уже сложившимися и устоявшимися, а изменение 

самого типа функционирования культуры. Это изменение вполне можно 

сравнить с тем, что произошло на переломе между средневековьем и 

Возрождением, когда началась эра постепенного оттеснения монополии 

религиозной духовности и церковного искусства в пользу секулярной культуры 

просвещенных слоев. Каковы бы ни были достижения и распространение этой 

светской духовности, все же монополистом духовной жизни масс оставалась 

церковь. На рубеже XIX–ХХ веков оба эти соперника вынуждены были 

уступить влияние на умы и души людей новому грубоватому пришельцу, 

располагавшему, в отличие от конкурентов, гораздо большими техническими 

возможностями, над развитием которых трудились талантливые изобретатели – 

«коммерческие структуры». 

Своим содержанием и принципами функционирования массовая культура 

взаимодействует с другими сторонами социальной регуляции в том обществе, 

которое складывается на рубеже веков и которое получает также название 

«массового». 

В социальном плане массовая культура связана с необратимыми 

процессами урбанизации и тем разрывом традиционных форм социальности, 

патриархальных связей между людьми и поколениями, которые до той поры 

обеспечивали устойчивые локальные мирки с привычными ориентациями, 

дополняемые религиозными ценностями. В растущей степени церковь 

оказывалась бессильной дать надежную ориентацию в условиях резко 

усложнившейся жизни. Психическое напряжение, неизбежное в ходе широкой 

миграции из деревни в город и из Старого Света в Новый Свет наряду с 

расширенными возможностями по лучшему устройству в жизни требовали 

нового духовного, душевного и умственного продукта. 
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Ключевую роль сыграло и развитие производства, его усложнение и 

резкое повышение затрат психической энергии. Если в эпоху классического 

капитализма для восстановления сил было достаточно сна и «грубых 

наслаждений», то новые типы производства неизмеримо увеличивают 

интеллектуальные нагрузки и столь же значительно расширяют роль 

художественной культуры в процессах релаксации. В этом же направлении 

движется эволюция всей системы образования, в особенности увеличение 

длительности учебы, в ходе которой опять-таки тратится интеллектуальная 

энергия. Если учитывать, что именно молодежь обладает наибольшим резервом 

свободного времени для расширения контактов с искусством и 

непосредственного участия в культурном творчестве, то крен в сторону 

компенсаторно-развлекательного начала предстанет и вовсе неизбежным. 

Функциональность культуры в массовом обществе можно определить по 

нескольким измерениям. Во-первых, она отвечает потребностям многообразной 

и сложной ориентации в условиях необходимости освоения различных ролей, 

меняющихся в зависимости от ситуации, быстрых перемен в характере 

производства, образе жизни и т. д. Конечно, это происходит большей частью 

через банализацию и упрощение объяснительных причин и обстоятельств, 

сводимых обычно к хорошо узнаваемым различиям: «свои» – «чужие», 

«хороший» – «плохой», «доброта» – «жестокость», «случай» – 

«повседневность». Обращаясь к низовым и повседневным формам поведения, 

массовая культура утверждает понятные и стереотипные представления о 

человеческих отношениях, не требуя от человека усилий на преодоление 

самого себя. Она обращается к жизненным инстинктам, срабатывающим как 

условия постоянного жизнеобеспечения. 

Таким образом, первичная функция этой культуры – обеспечить 

социализацию и витальность человека в условиях усложненной, изменчивой, 

неустойчивой и ненадежной среды большого города, приучить к новым 

социальным ролям и ценностям, способам регуляции своего поведения и 
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деятельности в разнообразной обстановке, снять психологическое напряжение 

и стресс при конфликтных ситуациях. 

Огромному контингенту людей различного возраста и пола эта культура 

дает функционально пригодные представления о необходимом стиле 

поведения, образе жизни, карьере, отношениях между людьми, путях 

реализации своих стремлений. 

Согласно концепции широко известного канадского социолога и 

культуролога Г.М. Маклуэна, эра масс-медиа и электронной информации 

радикально меняет как среду обитания человека, так и его самого. Новые СМИ 

и ЭВМ уничтожают на планете пространство и время, устраняют все 

национальные границы, связывая в единую сеть самые отдаленные уголки. Сам 

человек принуждается думать не «линейно – посредственно», а через 

интервалы, мозаично, и именно глобальная сеть СМИ воссоздает 

универсальность духовной регуляции. 

Другая важная функция массовой культуры – удовлетворить потребность 

в рекреации и отвлечь индивида от интенсивной гонки в сферах жизненного 

успеха. Эта культура складывается не только на основе таких развлекательных 

жанров, как эстрада, комедии, комиксы, зрелищный спорт и  т.п. Ее наиболее 

существенный механизм составляет постоянно расширяющееся потребление в 

самых различных сферах, обеспечивающих хотя и унифицированный, но 

постоянно обновляемый и вариативный образ жизни. Сила массовой культуры 

заключается в том, что она не отделена от потребления в самом широком 

смысле этого слова и от самого образа жизни. Пища, одежда, жилище, бытовая 

техника, предметы обихода, образование – все поступает человеку через 

механизм массовой культуры, в которой нормативные и престижные стороны 

переплетены с функциональными. Даже в глазах представителей элиты 

духовный продукт приобретает ценность лишь постольку, поскольку он 

становиться предметом массового спроса. Непризнанные гении вышли из 

моды. Их место заняли кумиры и идолы, изготовленные «фабриками грез». 
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Массовая культура характеризуется всеобщностью, охватывающей 

широкую срединную часть современного общества, затрагивая тем или иным 

образом и состоятельную элиту, и маргинальные слои. Предшествующая ей 

популярная культура, включавшая традиционно-гуманистические идеалы и 

ценности, лишь претендовала на всеобщность. На практике она охватывала 

явное меньшинство населения, а большинство – рабочий класс, крестьянство, 

люмпенство, национальные меньшинства – оказывалось за пределами этой 

культуры. В массовом обществе происходит перестройка системы 

стратификации, вызываемой ростом среднего класса (более 50 % населения), 

т. е. сближения основных социальных групп и слоев если и не по месту в 

системе производства, то, по крайней мере, в политической жизни и образе 

жизни. 

Концентрированным выражением такого превращения культуры в 

средство стимуляции потребления и самим продуктом потребления стала 

реклама, достигшая в современном обществе огромного размаха и 

поглощающая гигантские средства. В отношении рекламы есть существенные 

расхождения между ее приверженцами и критиками. Сторонники отмечают 

необходимость рекламы для хозяйственной деятельности, так как она 

способствует сбыту товаров, расширяет рынки, регулирует увеличение 

потребления, а значит, и выпуск продукции. Реклама, как они предполагают, 

предоставляет покупателю информацию для продуманного выбора, 

способствует эстетизации повседневной жизни и ее разнообразию, 

обеспечивает потребителю независимость в принятии решений. Она зачастую 

принципиально меняет сложившиеся ценностные установки в сторону их 

осовременивания и адаптации к новому миру, вырабатывает у потребителей 

новые вкусы и желания, дотоле неизвестные и невыраженные. Тем самым 

реклама отражает насущные потребности массового общества. 

Критики рекламы видят ее слабые стороны в следующем. В 

экономическом плане расходы на рекламу составляют слишком большую часть 

продукции, что ведет к бесполезному использованию ресурсов в ущерб более 
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необходимым социальным нуждам. Она создает у людей искусственные 

потребности, бесполезные или даже вредные в долговременном плане. 

Информационная нагрузка рекламы все больше сводится к минимуму в пользу 

манипулирования эмоциональными, витальными и подсознательными 

факторами. Она нацеливает человека на реализацию первичных витальных 

ценностей, связанных с удовлетворением материальных потребностей, или 

стремления к социальному престижу опять-таки через приобретение 

некоторого предметного воплощения. Как отмечают культурологи, реклама 

утверждает почитание материального продукта как полноценного заместителя 

духовного продукта, представление о материальном богатстве и расширенном 

потреблении как конечной цели человеческого бытия. Через рекламу 

предметный мир вновь приобретает магические свойства, на которые человек 

может повлиять самим актом купли-потребления. Манипуляция подсознанием 

создает иллюзию независимого выбора, подчиняя индивида вдвойне – 

навязывая ему иллюзорную потребность и заставляя его изыскивать средства 

для ее удовлетворения. Предлагая индивиду кажущееся широкое разнообразие 

во второстепенных аспектах, реклама способствует деперсонализации и 

комфортности поведения. 

Но в этом, как отмечают многие критики, и заключается важнейшая 

сторона массовой культуры. Эта культура избавляет индивида от 

необходимости долгого и сложного приобщения к высокой культуре. Как 

подчеркивает К. Разлогов, массовой аудитории трудно воспринять 

произведение, автор которого старательно конструирует эстетическую 

дистанцию между художественным текстом и зрителем, читателем, 

слушателем. Тем самым художник облегчает работу критика, в задачу которого 

как раз и входит анализ эстетической специфики. Массовая культура, наоборот, 

эту дистанцию игнорирует. Если элитарное искусство в известной мере, хотя 

далеко не полностью, характеризуется торможением непосредственных 

человеческих переживаний, то массовая культура базируется на универсальных 

психологических, даже психофизиологических механизмах восприятия, 
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которые активизируются независимо от образования и степени 

подготовленности аудитории... Для того чтобы ей по настоящему наслаждаться, 

лучше быть художественно необразованным человеком. Художественная 

образованность здесь не стимул, а препятствие, потому что массовая культура, 

обращенная главным образом к эмоциональной сфере, по определению не 

требует никаких дополнительных знаний, мешающих по достоинству оценить 

произведения такого типа. 

Эта всеобщность как пригодность для максимально широкого круга 

населения не исключает разнообразия и структурированности массовой 

культуры в зависимости от социальных, возрастных, субкультурных различий. 

К этой культуре можно отнести огромное разнообразие жанров, в том числе 

детектив, приключения, фантастику, мелодраму, мистику, эротику, книги об 

НЛО, таинственных явлениях, джаз и рок, восточные системы психотренинга. 

Тиражирование отнюдь не обязательно является опошлением высокого и 

уникального (хотя потери здесь возможны и неизбежны). Согласно 

исследованиям искусствоведов, в современную эпоху знакомство с 

тиражированными творениями культуры никак не исключает глубокого 

проникновения в уникальную сущность оригиналов. 

Поэтому неоправданно судить о функции массовой культуры с позиций 

высокой эстетики и, опираясь на них, принимать меры по ограничению этой 

культуры, уничтожая тем самым культурный механизм снятия огромных 

напряжений, возникающих в повседневном существовании, настроений 

усталости и безразличия, жестокости и агрессивности, отчаяния и 

растерянности, обиды и страха. 
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5. МАССОВАЯ КУЛЬТУРА И ЕЕ СОЦИАЛЬНЫЕ ФУНКЦИИ 

Массовая культура, будучи одним из самых ярких проявлений 

социокультурного бытия современных развитых сообществ, остается 

сравнительно малоосмысленным феноменом с точки зрения общей теории 

культуры. Интересные теоретические основания исследования социальных 

функций культуры (и в том числе массовой) были разработаны в последние 

годы Э. Орловой. В соответствии с ее концепцией в морфологическом строении 

культуры можно выделить две области: обыденной культуры, осваиваемой 

человеком в процессе его общей социализации в среде проживания (прежде 

всего, в процессах воспитания и общего образования), и специализированной 

культуры, освоение которой требует специального (профессионального) 

образования. Промежуточное положение между этими двумя областями с 

функцией транслятора культурных смыслов от специализированной культуры к 

обыденному сознанию человека и занимает массовая культура. Подобный 

подход к феномену массовой культуры представляется весьма эвристичным. 

Настоящая работа преследует цель углубленного размышления о социально-

функциональных характеристиках массовой культуры в русле этой концепции 

и соотнесения ее с концепцией социальных субкультур. 

Со времени разложения первобытного общества, начала разделения 

труда, социальной стратификации в человеческих коллективах и сложения 

первых городских цивилизаций возникла и соответствующая дифференциация 

культуры, определяемая различием социальных функций разных групп людей, 

связанных с их образом жизни, материальными средствами и социальными 

благами, а также формирующейся идеологии и символики социальной 

престижности. Эти дифференцированные сегменты общей культуры того или 

иного исторического сообщества со временем стали называть социальными 

субкультурами. В принципе число таких субкультур может быть соотнесено с 

числом имеющихся в сообществе специализированных областей деятельности 

(специальностей, профессий), но задачи данной работы не требуют столь 

мелкого структурирования культуры. Нам достаточно выделить лишь 
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несколько основных социально-классовых (сословных) субкультур, 

объединяющих большие группы людей в соответствии с их ролью и функциями 

в производстве средств физического и социального существования человека, в 

поддержании или нарушении социальной организации и регуляции жизни 

общества (порядка). 

Прежде всего, речь идет о субкультуре сельских производителей, 

называемой народной (в социально-демографическом плане), или 

этнографической (в плане наибольшей концентрации соответствующих 

специфических черт). Функционально эта культура производит, главным 

образом, средства поддержания физического (витального) существования 

людей – в первую очередь, продукты питания. С точки зрения интересующих 

нас характеристик этой субкультуре свойствен низкий уровень специализации 

по отдельным профессиям («классический» крестьянин, как правило, работник-

универсал: и земледелец, и скотовод, и рыбак, и плотник одновременно, если 

только особые условия ландшафта не специализируют его более узко); низкий 

уровень индивидуальных социальных притязаний людей; незначительный 

разрыв между обыденной культурой крестьянского бытия и 

специализированными знаниями и умениями сельскохозяйственного труда. 

Соответственно, и способ социального воспроизводства этой субкультуры в 

основном не выходит за рамки простой межпоколенной трансляции местной 

традиции природопользования и связанных с ней картины мира, верований, 

рациональных знаний, норм социальных отношений, обрядов и  т.п., передача 

которых осуществляется в формах обыденного воспитания детей в семье и не 

требует какого-либо специального образования. 

Несколько иные функции имеет субкультура городских производителей, 

которая на заре цивилизации формировалась как ремесленно-торговая, а 

позднее стала называться буржуазной (бюргерской), промышленной, 

пролетарской, постбуржуазной (социалистической) и  т.п., хотя функционально 

оставалась той же самой. Эта культура производит средства не столько 

витального, сколько социального существования людей – орудия труда, 
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оружие, предметы обихода, энергию, транспорт, связь, городскую среду 

обитания, знания о мире и о человеке, средства обмена (деньги) и механизмы 

их функционирования, торговлю, эстетические ценности и пр. Причем все это, 

как правило, производится в товарных объемах. 

Для данной субкультуры характерны сравнительно высокий и неуклонно 

повышающийся уровень профессиональной специализации ее субъектов (даже 

ремесленник античных времен – более или менее узкий специалист в своем 

деле, не говоря уже о более поздних мастерах, инженерах, врачах, ученых, 

художниках и пр.); умеренный уровень личных социальных притязаний (те 

представители городской субкультуры, которые отличаются повышенными 

социальными амбициями, обычно стремятся уйти в элитарную или 

криминальную сферы, а амбиции средних городских производителей, как 

правило, сравнительно умерены). Разрыв между обыденной и 

специализированными составляющими этой культуры в древности был 

небольшим (специальность ремесленника или купца осваивалась в процессе 

домашнего воспитания), но по мере научно-технического развития он намного 

увеличился (особенно в наукоемких профессиях). Соответствующим образом 

разделились и процессы социального воспроизводства этой субкультуры: 

обыденная культура среднего горожанина воспроизводится в рамках семейного 

воспитания и через рамки национального образовательного стандарта (о 

котором речь пойдет ниже), а специализированная – через сеть средних 

специальных и высших учебных заведений. 

Третья социальная субкультура – элитарная. Под этим словом обычно 

подразумевают особенную утонченность, сложность и высокую качественность 

культурной продукции. Но это не самая важная черта элитарной субкультуры. 

Ее главная функция – производство социального порядка (в виде права, власти, 

структур социальной организации общества и легитимного насилия в интересах 

поддержания этой организации), а также обосновывающей этот порядок 

идеологии (в формах религии, социальной философии и политической мысли). 

Элитарную субкультуру отличает очень высокий уровень специализации 
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(подготовка священнослужителей – шаманов, жрецов и  т.п., очевидно, 

является наидревнейшим специальным профессиональным образованием); 

высочайший уровень социальных притязаний личности (любовь к власти, 

богатству и славе считается «нормальной» психологией любой элиты). Разрыв 

между обыденной и специализированной составляющими этой социальной 

субкультуры так же, как и в буржуазной субкультуре, до недавнего времени 

был не очень велик. Усвоенные с детства знания и навыки аристократического 

воспитания, как правило, позволяли без дополнительного обучения исполнять 

обязанности рыцаря, офицера, придворного, чиновника любого ранга, да и 

монарха. Пожалуй, лишь функции священнослужителей требовали 

специальной подготовки. Такая ситуация продержалась в Европе до XVIII–XIX 

веков, когда элитарная субкультура начала сливаться с буржуазной, 

превращаясь в высший слой последней. Одновременно существенно возросли 

требования к профессиональной подготовленности исполнителей элитарных 

функций, что привело к возникновению соответствующих учебных заведений 

(военных, дипломатических, политико-административных). 

Как специфический способ самоопределения молодежи выступает 

молодежная субкультура Это совокупность ценностей, традиций, обычаев, 

присущих молодежи, у которой досуг и отдых, как ведущие формы 

жизнедеятельности, вытесняли труд в качестве важнейшей потребности. В этом 

случае от удовлетворенности досугом зависит удовлетворение жизнью в целом. 

Молодежная субкультура характеризуется обязательными попытками 

сформировать собственное мировоззрение, оппозиционное (хотя и не 

обязательно враждебное) мировоззрению старших поколений, а также 

своеобразная манеры поведения, стили одежды и прически, формы проведения 

досуга и так далее. Субкультуры молодежи выступают как альтернативные 

существующему образу жизни. Это самые различные объединения и движения 

молодежи – спортивные, религиозные, досуговые и тому подобные, 

тяготеющие к нетрадиционным формам духовной жизни общества, 

отвергающие традиционную культуру. 



 23

И, наконец, еще одна социальная субкультура – криминальная. Это 

культура целенаправленного нарушения господствующих социальных 

порядков и идеологии. В ней множество специфических специализаций: 

воровство, убийство, хулиганство, проституция, нищенство, мошенничество, 

национальный экстремизм, политический терроризм, революционное подполье, 

не легитимное сектантство, криминал на сексуальной почве, алкоголизм, 

наркомания и далее по всем статьям уголовного кодекса, а также перечням 

форм психических отклонений, социальной неадекватности и  т.п. Эта 

субкультура существовала всегда и, видимо, в основе ее лежат какие-то 

особенности человеческой психики, ведущие к тем или иным формам протеста 

против абсолютной регламентированности социального бытия (насаждаемой, 

естественно, элитарной культурой). Интересующие нас параметры этой 

субкультуры отличаются очень противоречивыми (аморфными, 

неструктурированными) характеристиками. Здесь встречаются как высоко 

специализированные (терроризм), так и совершенно неспециализированные 

(хулиганство, алкоголизм) проявления криминальности, и какой-либо 

устойчивой дистанции между этими составляющими, так же как и какой-либо 

выраженной тенденции к повышению уровня специализированности, не видно. 

Социальные амбиции субъектов криминальной субкультуры также 

варьируются от предельно низких (бомжи, попрошайки) до предельно высоких 

(харизматичные лидеры экстремистских политических движений и сект, 

политические и финансовые аферисты и др.). Криминальная субкультура 

выработала и свои особые институты воспроизводства, воровские притоны, 

места заключения, публичные дома, революционное подполье, тоталитарные 

секты и т.п. 

Таким образом, традиционное противопоставление народной и элитарной 

субкультур с точки зрения осмысления их социальных функций является 

совершенно неубедительным. Оппозицией народной (крестьянской) 

субкультуре представляется городская (буржуазная), а контркультурой по 

отношению к элитарной (культуре эталонов социального порядка) видится 
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криминальная (культура социального беспорядка). Разумеется, невозможно 

население какой-либо страны полностью «расписать» по тем или иным 

социальным субкультурам. Определенный процент людей по разным причинам 

всегда находится в промежуточном состоянии либо социального роста 

(перехода из сельской субкультуры в городскую или из буржуазной в 

элитарную), либо социальной деградации («опускаясь» из буржуазной или 

элитарной «на дно» – в криминальную). 

Так или иначе, но выделение групп людей в качестве представителей той 

или иной социальной субкультуры представляется наиболее обоснованным, 

прежде всего, по специфическим чертам освоенной ими обыденной культуры, 

реализуемой в соответствующих формах образа жизни. Образ жизни, конечно, 

определяется в числе прочего и родом профессиональных занятий человека (у 

дипломата или архиерея неизбежно иные образы жизни, нежели у крестьянина 

или карманного вора), аборигенными традициями места проживания, но более 

всего – социальным статусом человека, его сословной или классовой 

принадлежностью. Именно социальный статус детерминирует направленность 

экономических и познавательных интересов личности, стиль ее досуга, 

общения, этикета, информационных устремлений, эстетических вкусов, моды, 

имиджа, бытовых обрядов и ритуалов, предрассудков, образов престижности, 

представлений о собственном достоинстве, норм социальной адекватности, 

общемировоззренческих установок, социальной философии и  т.п., что 

составляет основной массив черт обыденной культуры. 

Обыденная культура не изучается человеком специально (за 

исключением эмигрантов, целенаправленно осваивающих язык и обычаи новой 

родины), а усваивается им более или менее стихийно в процессе детского 

воспитания и общего образования, общения с родственниками, социальной 

средой, коллегами по профессии и пр. и корректируется на протяжении всей 

жизни индивида по мере интенсивности его социальных контактов. Обыденная 

культура – это владение обычаями повседневной жизни социальной и 

национальной среды, в которой человек проживает и социально 
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самореализуется. Процесс овладения обыденной культурой называется в науке 

общей социализацией и инкультурацией личности, включающей человека не 

просто в национальную культуру какого-либо народа, но и в обязательном 

порядке – в одну из его социальных субкультур, о которых речь шла выше. 

Изучением обыденной культуры сельских производителей по 

сложившейся традиции занимается преимущественно этнография (включая 

культурную антропологию, этническую экологию и пр.), а обыденным слоем 

культуры других социальных страт в силу необходимости – общая история 

(историческая антропология, школа «Анналов» и др.), филология (социальная 

семиотика, московско-татрусская семиотическая школа), социология 

(социология культуры, урбанистическая антропология), но более всего, 

конечно, культурология. 

Вместе с тем необходимо учитывать, что до XVIII–XIX веков ни одна из 

описанных социальных субкультур, ни даже их механическая сумма (в 

масштабе одного этноса или государства) не могут быть названы национальной 

культурой соответствующего государства. Прежде всего потому, что еще не 

существовало единых общенациональных стандартов социальной адекватности 

и унифицированных для всей культуры механизмов социализации личности. 

Все это зарождается только в Новое время в ходе процессов индустриализации 

и урбанизации, становления капитализма в его классических, постклассических 

и даже альтернативных (социалистических) формах, трансформации сословных 

обществ в национальные и размывания сословных перегородок, разделявших 

людей, развития всеобщей грамотности населения, деградации многих форм 

традиционной обыденной культуры доиндустириального типа, развития 

технических средств тиражирования и трансляции информации, либерализации 

нравов и жизненных укладов сообществ, возрастающей зависимости 

политических элит от состояния общественного мнения, а производства 

продуктов массового потребления – от устойчивости покупательского спроса, 

регулируемого модой, рекламой и  т.п. 
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Особое место здесь занимают процессы массовой миграции населения в 

города, массовизации политической жизни сообществ (возникновение 

многомиллионных армий, профессиональных союзов, политических партий и 

электоратов). В последние десятилетия XX века к перечисленным факторам 

прибавилась еще и динамика технологической революции – переход от 

индустриального этапа развития (интенсификации механического 

манипулирования рабочими органами) к постиндустриальному этапу 

(интенсификации процессов управления – получения и обработки информации 

и принятия решений). 

В этих условиях столь же актуальными стали и задачи стандартизации 

социокультурных установок, интересов и потребностей основной массы 

населения, интенсификации процессов манипулирования человеческой 

личностью, ее социальными притязаниями, политическим поведением, 

идеологическими ориентациями, потребительским спросом на товары, услуги, 

идеи, собственный имидж и  т.п. В прежние эпохи монополия на такого рода 

управление сознанием в более или менее массовом масштабе принадлежала 

церкви и политической власти. В Новое время в соперничество за сознание 

людей вступили также частные производители информации, товаров и услуг 

массового потребления. Все это потребовало изменения механизмов общей 

социализации и инкультурации человека, подготавливающих личность к 

свободной реализации не только своего производительного труда, но и своих 

социокультурных интересов. 

Если в традиционных сообществах задачи общей социализации личности 

решались преимущественно средствами персональной трансляции знаний, 

норм и образцов сознания и поведения (деятельности) от родителей детям, от 

учителя (мастера) к ученику, от священника к прихожанину и  т.п. (причем в 

содержании транслируемого социального опыта особое место занимал 

личностный жизненный опыт воспитателя и его персональные 

социокультурные ориентации и предпочтения), то на этапе сложения 

национальных культур подобные механизмы социального и культурного 
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воспроизводства личности начинают терять свою эффективность. Возникает 

необходимость в большей универсализации транслируемого опыта, ценностных 

ориентации, образцов сознания и поведения; в формировании 

общенациональных норм и стандартов социальной и культурной адекватности 

человека; в инициировании его интереса и спроса на стандартизированные 

формы социальных благ; в повышении эффективности работы механизмов 

социальной регуляции за счет унифицирующего воздействия на мотивацию 

человеческого поведения, социальные притязания, образы престижности и  т.п. 

Это, в свою очередь, вызвало необходимость создания канала трансляции 

знаний, понятий, социокультурных норм и иной социально значимой 

информации широким массам населения, охватывающим всю нацию, а не 

только ее отдельные образованные сословия. Первыми шагами в этом 

направлении стали введение всеобщего и обязательного начального, а позже и 

среднего образования, а затем – развитие средств массовой информации, 

демократических политических процедур, вовлекающих в свою орбиту все 

большие массы людей и  т.п. 

Следует отметить, что в национальной культуре (в отличие от сословной) 

дети, скажем, британской королевы и дети рабочего-поденщика из графства 

Суффолк получают общее среднее образование по более или менее 

однотипным программам (национальный образовательный стандарт), читают 

одни и те же книги, изучают одни и те же английские законы, смотрят те же 

телевизионные передачи, болеют за ту же футбольную команду и  т.п., а 

качество их познаний в поэзии Шекспира или британской истории в большей 

мере зависит от их личных способностей, нежели от различий в программах 

общего образования. Разумеется, когда дело доходит до получения 

специального образования и профессии, возможности сравниваемых детей 

существенно разнятся и зависят от социальных обстоятельств их жизни. Но 

национальный стандарт на уровне общего среднего образования, единообразие 

в содержании общей социализации и инкультурации членов сообщества, 

развитие средств массовой информации и постепенная либерализация 
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информационной политики в современных странах более или менее 

обеспечивают общенациональное культурное единство граждан и единство 

норм их социальной адекватности. Это и есть национальная культура в отличие 

от сословной, где для разных социальных групп разнились даже нормы 

социального поведения. 

Формирование национальной культуры не отменяет ее деления на 

описанные выше социальные субкультуры. Национальная культура дополняет 

систему социальных субкультур, выстраивается как объединяющая надстройка 

над ними, снижающая остроту социально-ценностных напряжений между 

различными группами людей, задающая определенные универсальные эталоны 

некоторых социокультурных черт нации. Разумеется, и до сложения наций 

имели место такого же рода объединяющие разные сословия черты этнической 

культуры: прежде всего, язык, религия, фольклор, некоторые бытовые обряды, 

элементы одежды, предметов обихода и  т.п. Вместе с тем, как представляется, 

этнографические культурные черты уступают национальной культуре, прежде 

всего, по уровню универсальности (в силу своей преимущественной 

неинституционализированности). Формы этнической культуры весьма 

пластичны и вариативны в практике различных сословий. Нередко даже язык и 

религия у аристократии и плебса одного и того же этноса бывали далеко не 

тождественны. Национальная же культура задает принципиально 

единообразные эталоны и стандарты, внедряемые общедоступными 

специализированными культурными институтами: общим образованием, 

прессой, политическими организациями, массовыми формами художественной 

культуры и пр. К примеру, какие-то формы художественной литературы 

существуют у всех народов, имеющих письменную культуру, но до 

исторической трансформации этноса в нацию перед ним и не стоит проблема 

формирования общенационального литературного языка, который существует в 

разных регионах в виде различных местных диалектов. Одна из наиболее 

существенных характеристик национальной культуры заключается в том, что в 

отличие от этнической культуры, являющейся по преимуществу мемориальной, 
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воспроизводящей историческую традицию коллективных форм жизни народа, 

культура национальная является, прежде всего, прогностической, 

артикулирующей скорее цели, нежели результаты развития, вырабатывающей 

знания, нормы, содержания и смыслы модернизационной направленности, 

проникнутые пафосом интенсификации всех сторон социальной жизни. 

Однако главной сложностью в распространении национальной культуры 

является то, что современные знания, нормы, культурные образцы и смыслы 

вырабатываются почти исключительно в недрах высокоспециализированных 

областей социальной практики. Они более или менее успешно понимаются и 

усваиваются соответствующими специалистами; для основной же массы 

населения языки современной специализированной культуры (политической, 

научной, художественной, инженерной и  т.п.) почти недоступны для 

понимания. Обществу требуется система средств по смысловой адаптации, 

«перевода» транслируемой информации с языка высокоспециализированных 

областей культуры на уровень обыденного понимания неподготовленных 

людей, по «растолковыванию» этой информации ее массовому потребителю, 

определенной «инфантилизации» ее образных воплощений, а также 

«управлению» сознанием массового потребителя в интересах производителя 

этой информации, предлагаемого товара, услуг и  т.п. 

Такого рода адаптация всегда требовалась для детей, когда в процессах 

воспитания и общего образования «взрослые» смыслы переводились на язык 

сказок, притч, занимательных историй, упрощенных примеров и пр., более 

доступных для детского сознания. Теперь подобная интерпретативная практика 

стала необходимой для человека на протяжении всей его жизни. Современный 

человек, даже будучи очень образованным, остается узким специалистом в 

какой-то одной области, и уровень его специализированности (по крайней мере 

в элитарной и буржуазной субкультурах) из века в век повышается. В 

остальных областях ему требуется постоянный «штат» комментаторов, 

интерпретаторов, учителей, журналистов, рекламных агентов и иного рода 

«гидов», ведущих его по безбрежному морю информации о товарах, услугах, 
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политических событиях, художественных новациях, социальных коллизиях, 

экономических проблемах и  т.п. Нельзя сказать, чтобы современный человек 

стал глупее или инфантильнее, чем его предки. Просто его психика, видимо, не 

может обработать такое количество информации, провести столь 

многофакторный анализ такого числа одновременно возникающих проблем, с 

должной оперативностью использовать свой социальный опыт и  т.п. Не будем 

забывать, что скорость обработки информации в компьютерах во много раз 

превышает соответствующие возможности человеческого мозга. 

Эта ситуация требует появления новых методов интеллектуального 

поиска, сканирования, селекции и систематизации информации, «прессовки» ее 

в более крупные блоки, разработки новых технологий прогнозирования и 

принятия решений, а также психической подготовленности людей к работе с 

таким объемными информационными потоками. Я полагаю, что после 

нынешней «информационной революции», т. е. повышения эффективности 

передачи и обработки информации, а также принятия управленческих решений 

с помощью компьютеров человечество ожидает «прогностическая 

революция» – скачкообразный рост эффективности прогнозирования, 

вероятностного расчета, факторного анализа и  т.п., хотя и не берусь 

предсказывать, с помощью каких технических средств (или методов 

искусственной стимуляции мозговой деятельности) это может произойти. 

Пока же людям требуется некое средство, снимающее избыточное 

психическое напряжение от обрушивающихся на них информационных 

потоков, редуцирующее сложные интеллектуальные проблемы к примитивным 

дуальным оппозициям («хорошее – плохое», «наши – чужие» и  т.п.), дающее 

индивиду возможность «отдохнуть» от социальной ответственности, 

личностного выбора, растворить его в толпе зрителей «мыльных опер» или 

механических потребителей рекламируемых товаров, идей, лозунгов и  т.п. 

Реализатором такого рода потребностей и стала массовая культура. Нельзя 

сказать, что массовая культура вообще освобождает человека от личной 

ответственности; скорее, речь идет именно о снятии проблемы 
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самостоятельного выбора. Структура бытия (по крайней мере той его части, что 

касается индивида непосредственно) задается человеку как набор более или 

менее стандартных ситуаций, где все уже выбрано теми самыми «гидами» по 

жизни: журналистами, рекламными агентами, публичными политиками, 

звездами шоу-бизнеса и др. В массовой культуре уже все известно наперед: 

«правильный» политический строй, единственно верное учение, вожди, место в 

строю, звезды спорта и эстрады, мода на имидж «классового борца» или 

«сексуального символа», кинофильмы, где «наши» всегда правы и непременно 

побеждают, и пр. 

Напрашивается вопрос: а разве в прежние времена не возникало проблем 

с трансляцией идей и смыслов специализированной культуры на уровень 

обыденного понимания? Почему массовая культура появилась только в 

последние полтора-два века и какие культурные феномены выполняли эту 

функцию раньше? По-видимому, дело в том, что до научно-технического 

переворота последних веков действительно не было такого разрыва между 

специализированным и обыденным знанием (как его до сих пор почти нет в 

крестьянской субкультуре). Единственным очевидным исключением из этого 

правила была религия. Мы хорошо знаем, сколь велик был интеллектуальный 

разрыв между «профессиональным» богословием и массовой религиозностью 

населения. Здесь действительно был необходим «перевод» с одного языка на 

другой (причем нередко в буквальном смысле: с латыни, церковно-славянского, 

арабского, древнееврейского и др. на национальные языки верующих). Эта 

задача и в лингвистическом, и в содержательном планах решалась проповедью 

(как с амвона, так и миссионерской). Именно проповедь в отличие от 

богослужения произносилась на абсолютно понятном пастве языке и являлась в 

большей или меньшей мере редукцией религиозной догматики к 

общедоступным образам, понятиям, притчам и  т.п. Очевидно, церковную 

проповедь мы и можем считать историческим предшественником явлений 

массовой культуры. 
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Разумеется, какие-то элементы специализированных знаний и образцов 

из элитарной культуры всегда попадали в народное сознание и, как правило, 

претерпевали в нем специфическую трансформацию, приобретая порой 

фантастические или лубочные формы. Но это трансформации стихийные, «по 

ошибке», «по непониманию». Феномены же массовой культуры обычно 

создаются профессиональными людьми, преднамеренно редуцирующими 

сложные смыслы к примитиву «для необразованных» или в лучшем случае для 

детей. Нельзя сказать, что такого рода инфантилизация столь уж проста по 

исполнению; хорошо известно, что создание художественных произведений, 

рассчитанных на детскую аудиторию, во многих отношениях сложнее 

творчества «для взрослых», а техническое мастерство многих звезд шоу-

бизнеса вызывает искреннее восхищение у представителей «художественной 

классики». Тем не менее, целенаправленность такого рода семантических 

редукций является одним из основных феноменологических признаков 

массовой культуры. 

Среди основных проявлений и направлений массовой культуры нашего 

времени можно выделить следующие: 

• индустрия «субкультуры детства» (художественные произведения 

для детей, игрушки и промышленно производимые игры, товары 

специфического детского потребления, детские клубы и лагеря, 

военизированные и иные организации, технологии коллективного воспитания 

детей и  т.п.), преследующая цели явной или закамуфлированной 

стандартизации содержания и форм воспитания детей, внедрения в их сознание 

унифицированных форм и навыков социальной и личной культуры, 

идеологически ориентированных миропредставлений, закладывающих основы 

базовых ценностных установок, официально пропагандируемых в данном 

обществе; 

• массовая общеобразовательная школа, тесно связанная с 

установками «субкультуры детства», приобщающая учащихся к основам 

научных знаний, философских и религиозных представлений об окружающем 
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мире, к историческому социокультурному опыту коллективной 

жизнедеятельности людей, к принятым в сообществе ценностным ориентациям. 

При этом она стандартизирует перечисленные знания и представления на 

основании типовых программ и редуцирует транслируемые знания к 

упрощенным формам детского сознания и понимания; 

• средства массовой информации (печатные и электронные), 

транслирующие широким слоям населения текущую актуальную информацию, 

«растолковывающие» рядовому человеку смысл происходящих событий, 

суждений и поступков деятелей из различных специализированных сфер 

общественной практики и интерпретирующие эту информацию в «нужном» для 

ангажирующего данное СМИ заказчика ракурсе, т. е. фактически 

манипулирующие сознанием людей и формирующие общественное мнение по 

тем или иным проблемам в интересах своего заказчика (при этом в принципе не 

исключается возможность существования не ангажированной журналистики, 

хотя практически это такая же нелепость, как и «независимая армия»); 

• система национальной (государственной) идеологии и пропаганды, 

«патриотического» воспитания и пр., контролирующая и формирующая 

политико-идеологические ориентации населения и его отдельных групп 

(например, политико-воспитательная работа с военнослужащими), 

манипулирующая сознанием людей в интересах правящих элит, 

обеспечивающая политическую благонадежность и желательное электоральное 

поведение граждан, «мобилизационную готовность» общества к возможным 

военным угрозам и политическим потрясениям и  т.п.; 

• массовые политические движения (партийные и молодежные 

организации, манифестации, демонстрации, пропагандистские и выборные 

кампании и  т.п.), инициируемые правящими или оппозиционными элитами с 

целью вовлечения в политические акции широких слоев населения, в 

большинстве своем весьма далекого от политических интересов элит, мало 

понимающего смысл предлагаемых политических программ, на поддержку 
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которых людей мобилизуют методом нагнетания политического, 

националистического, религиозного и иного психоза;  

• массовая социальная мифология (национал-шовинизм и 

истерический «патриотизм», социальная демагогия, популизм, 

квазирелигиозные и паранаучные учения и движения, экстрасенсорика, 

«кумиромания», «шпиономания», «охота на ведьм», провокативные «утечки 

информации», слухи, сплетни и  т.п.), упрощающая сложную систему 

ценностных ориентации человека и многообразие оттенков миропонимания до 

элементарных дуальных оппозиций («наши – не наши»), замещающая анализ 

сложных многофакторных причинно-следственных связей между явлениями и 

событиями апелляциям к простым и, как правило, фантастическим 

объяснениям (мировой заговор, происки иностранных спецслужб, 

«барабашки», инопланетяне и пр.), партикуляризирующая сознание 

(абсолютизирующее единичное и случайное, игнорируя при этом типичное, 

статистически преобладающее) и  т.п. Это в конечном счете освобождает 

людей, не склонных к сложным интеллектуальным рефлексиям, от усилий по 

рациональному объяснению волнующих их проблем, дает выход эмоциям в их 

наиболее инфантильном проявлении; 

• индустрия развлекательного досуга, включающая в себя массовую 

художественную культуру (практически по всем видам литературы и искусства, 

быть может, за определенным исключением архитектуры), массовые 

постановочно-зрелищные представления (от спортивно-цирковых до 

эротических), профессиональный спорт (как зрелище для болельщиков), 

структуры по проведению организованного развлекательного досуга 

(соответствующие типы клубов, дискотеки, танцплощадки и пр.) и иные виды 

массовых шоу. Здесь потребитель, как правило, выступает не только в роли 

пассивного зрителя (слушателя), но и постоянно провоцируется на активное 

включение или экстатическую эмоциональную реакцию на происходящее 

(порой не без помощи допинговых стимуляторов), что является во многих 

отношениях эквивалентом все той же «субкультуры детства», только 
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оптимизированным под вкусы и интересы взрослого или подросткового 

потребителя. При этом используются технические приемы и исполнительское 

мастерство «высокого» искусства для придачи упрощенного, 

инфантилизированного смыслового и художественного содержания, 

адаптированного к невзыскательным вкусам, интеллектуальным и 

эстетическим запросам массового потребителя. Массовая художественная 

культура достигает эффекта психической релаксации нередко посредством 

специальной эстетизации вульгарного, безобразного, брутального, 

физиологического, т. е. действуя по принципу средневекового карнавала и его 

смысловых «перевертышей». Для этой культуры характерно тиражирование 

уникального, культурно значимого и сведение его к обыденно-

общедоступному, а порой и ирония над этой общедоступностью и  т.п.; 

• индустрия оздоровительного досуга, физической реабилитации 

человека и исправления его телесного имиджа (курортная индустрия, массовое 

физкультурное движение, культуризм и аэробика, спортивный туризм, а также 

система хирургических, физиотерапевтических, фармацевтических, 

парфюмерных и косметических услуг для исправления внешности), что, 

помимо объективно необходимой физической рекреации человеческого 

организма, дает индивиду возможность «подправить» свою внешность в 

соответствии с актуальной модой на тип имиджа, со спросом на типажи 

сексуальных партнеров, укрепляет человека не только физически, но и 

психологически (поднимает его уверенность в своей физической выносливости, 

конкурентоспособности и  т.п.); 

• индустрия интеллектуального и эстетического досуга 

(«культурный» туризм, художественная самодеятельность, 

коллекционирование, интеллектуально или эстетически развивающие кружки 

по интересам, разнообразные общества собирателей, любителей и поклонников 

чего бы то ни было, научно-просветительские учреждения и объединения, а 

также все, что попадает под определение «научно-популярное», 

интеллектуальные игры, викторины, кроссворды и  т.п.), приобщающая людей 
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к научно-популярным знаниям, научному и художественному любительству, 

развивающая общую «гуманитарную эрудицию» у населения, 

актуализирующая взгляды на торжество просвещенности и гуманности, на 

«исправление нравов» посредством эстетического воздействия на человека и  

т.п., что вполне соответствует еще сохраняющемуся в культуре западному типу 

– «просвещенческому» пафосу «прогресса через знание»; 

• система организации, стимуляции и управления потребительским 

спросом на вещи, услуги, идеи как индивидуального, так и коллективного 

пользования (реклама, мода, имиджмейкерство и  т.п.), формулирующая в 

общественном сознании стандарты социально престижных образов и стилей 

жизни, интересов и потребностей, имитирующая в массовых и доступных по 

ценам моделях формы элитных образцов, включающая рядового потребителя в 

ажиотажный спрос как на престижные предметы потребления, так и модели 

поведения (особенно проведения досуга), типы внешности, кулинарные 

предпочтения, превращающая процесс безостановочного потребления 

социальных благ в самоцель существования индивида; 

• разного рода игровые комплексы от механических игровых 

автоматов, электронных приставок, компьютерных игр и  т.п. до систем 

виртуальной реальности, развивающие определенного рода психомоторные 

реакции человека, приучающие его к быстроте реакции в информационно 

недостаточных и к выбору в информационно избыточных ситуациях, что 

находит применение как в программах подготовки определенных специалистов 

(летчиков, космонавтов), так и в обще-развивающих и развлекательных целях; 

• всевозможные словари, справочники, энциклопедии, каталоги, 

электронные и иные банки информации, специальных знаний, публичные 

библиотеки, Интернет и  т.п., рассчитанные не на подготовленных 

специалистов в соответствующих областях знаний, а на массовых потребителей 

«с улицы», что также развивает просвещенческую мифологему о компактных и 

популярных по языку изложения компендиумах социально значимых знаний 
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(энциклопедиях), а по существу возвращает нас к средневековому принципу 

«реестрового» построения знания. 

Можно перечислить еще ряд частных направлений массовой культуры. 

Поскольку в повседневном быту люди сталкиваются с феноменами массовой 

культуры чаще всего в ее наиболее коммерциализированных проявлениях – 

эстрадно-музыкальном, эротическом и развлекательно-игровом шоу-бизнесе, в 

«низких» жанрах кино и литературы, назойливой и безвкусной рекламе, 

низкопробных публикациях и передачах СМИ и  т.п., в обществе (в частности в 

отечественном) сложилось несколько однобокое представление о массовой 

культуре как о сугубо коммерческой, безвкусной и безнравственной 

«контркультурной» тенденции, характерной своей откровенностью в 

сексуальной сфере, нездоровым интересом к проблемам человеческой 

физиологии и психопатологии, образам насилия, жестокости, антиэстетизма и 

пр., по существу паразитирующей на всем том, что в традиционной культуре 

всегда считалось запретным, тайным или по крайней мере не рекомендуемым к 

публичной демонстрации. Разумеется, все это имеет широкое распространение 

в массовой культуре, но отнюдь не потому, что она не способна к 

самовыражению в других образных системах, на других более эстетических 

языках. Вспомним, что в тоталитарных обществах имеет место совершенно 

другая по своим формам и проявлениям массовая культура милитаристско-

психопатического склада, ориентирующая людей не на 

индивидуализированный выбор чего-то желаемого, а на «хождение строем под 

барабан», на образы сексуальности не чувственно-эротического, а военно-

спортивного типа, прославляющая тот же самый культ насилия, но не ради 

защиты чести и достоинства личности (традиция, идущая в западной культуре 

еще от средневековых саг и поэм о странствующих рыцарях: сэре Ланселоте, 

сэре Парсифале и пр., позднее продолженная образами Дон Кихота и Шерлока 

Холмса, а сегодня воплощаемая Джеймсом Бондом, «крутым» Уокером и  т.п.), 

а насилия политического по отношению к «врагам народа», «инородцам», 

«иноверцам» и пр., приветствующая интимные отношения не ради любви и 
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наслаждения, а ради воспроизводства «представителей чистой расы», 

«классовых борцов за правое дело» и  т.п. 

Все это мы уже видели. Но условия жизни («правила игры» социального 

общежития) к сегодняшнему дню радикально переменились. «Хождение 

строем под барабан» и сексуальная ориентация на обаятельный образ «девушки 

с веслом» уже не соответствуют актуальному уровню «права на 

индивидуальность» каждого из нас. Сегодня мы ориентированы на совершенно 

другие стандарты социальной престижности, выстроенные в той системе 

образов и на том языке, которые уже фактически стали международными и 

которые, несмотря на брюзжание старшего поколения и традиционно 

ориентированных групп населения, нас вполне устраивают, привлекают и 

завлекают. И никто нам эту «культурную продукцию» не навязывает. В 

отличие от политической идеологии что-либо «про это» никому навязать 

нельзя. За каждым сохраняется право выключить телевизор, когда ему 

захочется. Массовая культура как один из наиболее свободных по режиму 

своего распространения товаров на рынке информации может существовать 

только в условиях добровольного и ажиотажного спроса. Конечно, уровень 

подобного ажиотажа искусственно поддерживается заинтересованными 

продавцами товара, но сам факт повышенного спроса именно на это, 

выполненное именно в этой образной стилистике, на этом языке, порожден 

самим потребителем, а не продавцом. В конце концов образы массовой 

культуры, как и всякая иная образная система, демонстрируют нам не что иное, 

как наше собственное «культурное лицо», которое на самом деле было присуще 

нам всегда; просто в советское время эту «сторону лица» не показывали по 

телевизору. Если бы это «лицо» было абсолютно чужим, если бы в обществе не 

имел места действительно массовый спрос на все это, мы бы и не реагировали 

на него столь остро. 

Но главное все же заключается в том, что подобная коммерчески 

привлекательная, выставленная на свободную продажу компонента массовой 

культуры является отнюдь не самой существенно значимой ее чертой и 
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функцией, а может быть и наиболее безобидным ее проявлением. Гораздо 

важнее то, что массовая культура представляет собой новый в социокультурной 

практике, принципиально более высокий уровень стандартизации системы 

образов социальной адекватности и престижности, какую-то новую форму 

организации «культурной компетентности» современного человека, его 

социализации и инкультурации, новую систему управления и манипулирования 

его сознанием, интересами и потребностями, потребительским спросом, 

ценностными ориентациями, поведенческими стереотипами и  т.п. 

Насколько это опасно? Или, может быть, наоборот, в сегодняшних 

условиях необходимо и неизбежно? Этого мы еще не знаем. Хотя массовая 

культура, безусловно, является «эрзац-продуктом» специализированных 

«высоких» областей культуры, не порождает собственных смыслов, а лишь 

имитирует явления специализированной культуры, пользуется ее формами, 

смыслами, профессиональными навыками, нередко пародируя их, редуцируя до 

уровня восприятия «малокультурного» потребителя, не стоит оценивать это 

явление однозначно негативно. Массовая культура порождается объективными 

процессами социальной модернизации сообществ, когда социализирующая и 

инкультурирующая функции традиционной обыденной культуры (сословного 

типа), аккумулирующей социальный опыт городской жизни в 

доиндустриальную эпоху, утрачивают свою эффективность и практическую 

актуальность, а массовая культура фактически принимает на себя функции 

инструмента обеспечения первичной социализации личности в условиях 

национального общества со стертыми сословно-классовыми границами. Вполне 

вероятно, что массовая культура является эмбриональным предшественником 

какой-то новой, еще только нарождающейся обыденной культуры, отражающей 

социальный опыт жизни уже на индустриальном (национальном) и 

постиндустриальном (во многом уже транснациональном) этапах развития, и в 

процессах селекции ее пока еще весьма неоднородных по своим 

характеристикам форм может вырасти новый социокультурный феномен, 

параметры которого нам еще не ясны. 
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Так или иначе, но очевидно, что массовая культура представляет собой 

вариант обыденной культуры городского населения (и прежде всего той его 

части, которая относится или тяготеет к буржуазной в функциональном смысле 

субкультуре) эпохи «высоко специализированной личности», компетентной 

только в своей узкой сфере знаний и деятельности, а в остальном 

предпочитающей пользоваться печатными, электронными или одушевленными 

справочниками, каталогами, «гидами» и иными источниками экономно 

скомпонованной и редуцированной «для круглых дураков» информации. 

В конце концов, эстрадная певица, приплясывающая у микрофона, поет 

примерно о том же, о чем писал в своих сонетах Шекспир, но только 

переведенном на язык «два прихлопа, три притопа». Для человека, имеющего 

возможность читать Шекспира в подлиннике, это звучит отвратительно. Но 

можно ли научить все человечество читать Шекспира в подлиннике (как об 

этом мечтали философы-просветители), как это сделать и – главное – нужно ли 

это вообще? Вопрос, надо сказать, далеко не оригинальный, а лежащий в 

основе всех социальных утопий всех времен и народов. Массовая культура не 

является ответом на него. Она лишь заполняет лакуну, образуемую отсутствием 

какого-либо ответа. И есть подозрение, что это надолго. 
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7. КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ ДЛЯ ПРОВЕРКИ ЗНАНИЙ 

1. Что такое массовая культура? 

2. Какими специфическими признаками отличается массовая культура? 

3. Назовите и охарактеризуйте по специфическим признакам жанры 

массовой культуры. 

4. В каких исторических условиях возникает массовая культура? 

5. Каковы экономические предпосылки становления массовой 

культуры? 

6. На какую аудиторию слушателей и зрителей рассчитана массовая 

культура? 

7. На какие цели ориентирована массовая культура? 

8. Какое сознание формирует массовая культура? 

9. Назовите истоки массовой культуры. 

10. Какую роль играют средства массовой информации в массовой 

культуре? 

11. Опишите механизм действия массовой культуры. 

12. Какие специальные функции обеспечивает массовая культура? 

13. Раскройте апологетические и критические концепции массовой 

культуры. 

14. Определите соотношения понятий «массовая» и «народная 

культура». 

15. Что означает понятие «мидкульт»? 

16. Приведите примеры массовой культуры и культуры среднего уровня. 

17. Какое место занимает популярная наука в массовой культуре? 

18. Элитарная культура как субкультура привилегированных групп 

общества, как форма художественного модернизма. 

19. Охарактеризуйте специфические признаки элитарной культуры. 

20. Каково историческое происхождение элитарной культуры? 

21. Что означает «закрытость» элитарной культуры? 

23. Сформулируйте понятие элиты. 
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24. В чем заключается различие политических и культурных элит? 

25. Назовите нормы и ценности элитарной культуры. 

26. Приведите «живые» примеры элитарной культуры. 

27. Перечислите компоненты массовой и элитарной культуры в 

культурной парадигме постмодерна. 
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8. ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ И КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ 

1. Зарождение массовой культуры на Западе. 

2. Влияние НТР на появление массовой культуры. 

3. Истоки массовой культуры. 

4. Массовая культура и сознание современного человека. 

5. Масс-медиа в развитии массовой культуры. 

6. Феномен толпы и стандартизация общества. 

7. Человек и техника. 

8. Философия массовой культуры. 

9. Взаимосвязь постмодернизма с массовой культурой. 

10. Массовое сознание и культура. 

11. Апологетические и критические концепции массовой культуры. 

12. Субкультуры как позитивные или негативные реакции общества. 

13. Молодежная субкультура: особенности, направления и суть. 

14. Феномен рок музыки в контркультуре XX века. 
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